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La animacion a la lectura

como formula para captar lectores

(;Hace ruido? ;se puede cambiar el disefio?)

RESUMEN:

A la luz de la diversidad de practicas de lectura
del mundo de hoy se cuestiona la concepcion y el
quehacer de la animacion de la lectura y se propo-
nen algunas pautas para su disefio. La lectura como
placer, las construcciones sociales sobre ellay la
homogeneizacion de los lectores son los referentes
para plantearse por qué y para qué hay que formar
lectores.

La animacion de la lectura,
spara qué? ;por qué?

Se define la animacién como una
acciéon pedagégica que busca crear
vinculos entre un material de lectura
y un individuo o un grupo social, para
que uno y otro se apropie de la palabra
escrita. Sin embargo, al cabo de casi tres
décadas de haber surgido, el discurso
que la sustenta parece agotarse. Expli-
cada de diversas formas, apelando a
diferentes disciplinas, se la ha matizado
con insistencia, lo que puede llevarnos
a pensar que algo en su concepcién no
marcha bien, que desde su misma defi-
niciéon es tan general que cualquiera
puede entender lo que desee. En su
nombre se erigen banderas que ondean
entre el hedonismo poético (la palabra
seduce, la lectura debe ser placentera), las
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ABSTRACT:

This paper argues about the conception and
works in reading promotion and suggests guides
for its design at the light of the worlds’ diversity
reading experiences. The reading as pleasure, the
social constructions of reading and the readers’
homogenisation are the basis to think about why
and what we have to train readers for.

exigencias racionalistas (lo importante
es que logremos animar al lector, ¥ para eso
hace falta orientarlo hacia la comprensién),
un cierto misticismo libertario (leer no
para que todos sean artistas, sino para que
nadie sea esclavo) y consignas politicas
contralaexclusiénylaalienacién, en pro
de los cindadanos auténomos que parti-
cipan democriticamente; consignas que
en el fondo corren el riesgo de ser tan
excluyentes como aquello que desean
erradicar, pues construyen laimagen de
un lector privilegiado, hermano medio
de aquel propuesto por las élites intelec-
tuales desde la Ilustracién. En cualquier
caso, estas banderas resultan peligrosa-
mente ambivalentes puesto que resaltan
a quienes leen como grupo social que de
algin modo se considera superior sobre
los que atin no son lectores, obedeciendo
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asi a una suerte de “moralizacién” de la
lectura que falsea los propésitos basi-
cos de la animacién, porque en el fondo
pareciera que la invitacién a leer ofre-
ciera como recompensa el ingreso a un
grupo “especial” de ciudadanos.

La animacién, por otra parte, se
apoya en la necesidad de “reconocer”
las bondades de la lectura, concepcién
que, mirada bajo la lente de Freud,
revela antes que el conocimiento de qué
es la lectura, un desconocimiento, un
alejamiento de su sentido. “La lejania,
ya la seilalaba Freud cuando mostraba
que la pasion humana estd mas del lado
del desconocimiento que del conoci-
miento, que reconocer un amor por
el saber es muchas veces la manera de
nombrar la falta de deseo por el saber
(Bustamante 2006). Con lo cual, “reco-
nocer” la lectura implica ratificar su
valor, presumiblemente asumido por
todos, aunque a muy pocos les interese,
omitiendo de su contexto las interro-
gaciones sobre las relaciones que cada
individuo tiene con ella y con los tex-
tos, y sobre las formas sociales que se
erigen como modelo para desarrollar
esas relaciones. Interrogaciones que,
sin duda, permitirian construir un
conocimiento real de la naturaleza de la
lecturay de los lectores, hoy.

El riesgo de la homegeneizacion

A pesar de esgrimir el respeto por
cada lector, en su preocupacion por crear
estrategias validas de motivacion y causar
nuevos comportamientos en el sujeto,
la animacién ha terminado, sin propo-
nérselo, por homogeneizar a los lectores
en base a objetivos que en ocasiones son
ajenos a ellos e incapaces de generar su
deseo.

Este hecho, sin embargo, esta vin-
culado con las concepciones que hoy se
tienen sobre el otro, el conocimiento,
la educacién y las mismas relaciones
sociales. Concepciones que no son
peores o mejores que las de ayer, como
tampoco lo son las condiciones que
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determinan las formas de comunica-
cién que nos rigen: modos de produc-
cién textual, de conversacién, de lec-
tura, de no lectura, de silencios o gritos
en torno ala misica o el cine...

En este sentido, mas que “reconocer”
la lectura para legitimar su funcién
como se busca legitimar las acciones de
animacion, haria falta conocerlas rela-
ciones que los individuos y los grupos
establecen con ella; observar las dife-
rencias entre las practicas ideales de
lectura y las practicas que los lectores
realesrealizan. Enotraspalabras, echar
mano de las investigaciones desarro-
lladas sobre la sociologia de la lectura
para, alaluz de sus observaciones sobre
los lectores de ayer, comprender quié-
nes son los lectores potenciales, reales,
legitimos e ilegitimos que asoman
hoy en las calles de nuestros pueblos y
ciudades, y para los que se disefia una
oferta de programas y materiales que
reconocen su especificidad.

De cualquier manera, no estd muy
claro para qué hay que leer, tampoco
cuanto y qué debemos leer. ;Quiénes
son esos a los que debemos animar para
que lean?, ;nos dirigimos a ellos en plan
preventivo, para que lean de mayores, o
curativo, porque sabemos que no leen?
En cualquier caso esgrimimos ideas y
estrategias semejantes, sin cuestionar-
nos lo suficiente sobre las diferencias
de manejo del cédigo escrito de un pais
aotro, de unaregién a otra de un mismo
territorio, de una generacion a otra; sin
considerar qué significa estar alfabe-
tizado en dos puntos diferentes de una
mismaciudad. Concebimoslaanimacién
de la lectura como una acciéon homogé-
nea, mas alla de practicas concretas que
los lectores potenciales desarrollan de
acuerdo con sus deseos y determinantes
sociales y que quizas ni siquiera recono-
cemos como lecturas.

La lectura: ;por placer?
Sisetratade apuntaralalectura como
placer, es importante recordar que los
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deseos de los futuros lectores (habla-
mos de gustos, situacionesy objetivos de
lectura) se dan dentro de una relaciony
no de manera casual o por obligacién.
Ahora bien, dentro de esta relacién, el
deseo no surge necesariamente como
basqueda del placer, sino, siguiendo a
Nietzsche, también como necesidad de
intensificar el dolor o la insatisfaccién,
que luego dispara la voluntad de crear
un sentido, una accién, una obra que se
devuelve como vida para la propia vida.
De este modo, la lectura se alimenta
tanto de placer como de displacer,
entendido éste también como la posi-
bilidad de encontrar tropiezos con el
texto, porque es dificil de comprender,
porque es demasiado triste o truculento
o simplemente porque es irrelevante
enun momento dado, lo que no implica
que el lector se aparte necesariamente
de él. En este marco, el lector es quien
decide si continta leyendo y puede
hacerlo bajo condiciones de obligacién
o de libertad. Contra los prondsticos
hedonistas, muchos sujetos se hicieron
lectores porlaimposicién de sus padres
o maestros. Bernardo Hoyos, uno de los
mas representativos difusores de la
cultura en Colombia, relata cémo en su
infancia leia El Quijote para responder
las preguntas y los comentarios que su
padre les hacia a él y a su hermanos,
durante las comidas. En parte obligado
por la imposicién paterna y, en parte
retado por la necesidad de ganar a sus
hermanos, terminé entusiasmandose
con las aventuras del hidalgo. Hoy con-
firma que gracias a esasuerte de lectura
obligada fue convirtiéndose en un lec-
tor voraz.

Enultimainstancia, ellector es quien
decide en medio de una relacién de
deseo enla que no siempre coincide con
los criterios de quien hace laanimacién
delecturayseha preocupado por elegir,
por ejemplo, los textos o las estrategias
que considera mas adecuadas para des-
pertar el deseo o la curiosidad en ese
lector.

Construcciones sociales
de la lectura

Ya los sociélogos han demostrado
cuan ligadas estan las imagenes de la
lectura y la escritura a las apropiacio-
nes sociales. Han demostrado que los
discursos sobre esas iméagenes los pro-
ducen los mismos escritores, maestros,
bibliotecarios, editores, es decir, quie-
nes hacen parte del “mundo letrado”,
aunque paralelamente existan practi-
cas de lectores “sin voz”, sin teorias o
consignas que, a su modo, se apropian
la escritura, convirtiéndose en lectores
no reconocidos en el 4mbito de la Cul-
tura (con mayuscula).

Las diversas construcciones sociales
de lalectura, como la presencia de estos
lectores no candnicos, conforman ese
paisaje que hoy la animacién estid en
mora de explorar. Se diria que atin nos
movemos entre dos orillas: la de los
lectores y la de quienes no leen. Por no
hablardecoordenadascomoloapropiado
o inapropiado para leer, lo que rebasa el
mundo del impreso, los lenguajes de la
imagen y de las nuevas tecnologias. Sin
contar, por demas, las diversas lecturas
que hacen las personas de cada uno de
estos textos.

Ennuestra preocupacién por calificar
los beneficios y deberes de la lectura,
quizds hemos promovido lo que Juan
Domingo Argiielles llama “el despres-
tigio de los no lectores”. Preocupados
por engrosar las filas de los lectores
intentamos orientarlos deseos o, mejor,
direccionar los deseos de aquellos que
pensamos que no leen, porque se mue-
ven entre revistas de farandula o fanzi-
nes, best sellers o cémics rosas y porno,
internet o los videos. En otras palabras,
desconocemos sus practicas de lectura;
trabajamos imbuidos por las imagenes
convencionales sobre la lectura y los
lectores, ignorando, por ejemplo, que
estas lecturas también remiten a un
contexto y generan interpretacién. Si
esto es verdad, (y por supuesto que es
verdad), —dice Argiielles (2005)— es
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“absurdo exigir que los que devoran
“lecturas populares” abandonen su
contexto e interpreten los textos de la
“alta cultura”. El nivel de interpreta-
cién no es mejor ni peor segun se sea
culto o inculto, sino que nada mas es el
nivel que corresponde a las exigencias
dictadas por las necesidades”.

Sin proponérselo, o mejor, bajo los
ideales més altos, la animacién ha con-
tribuido a segregar alos no lectores. De
tanto insistir en los buenos escritores,
enla estética literaria, en el sospechoso
gusto lector y en el placer, ha olvidado
que esos otros —no lectores— son por-
tadores de significados culturales, que
bien pueden entrar en conversacién con
los significados de la cultura universal.
Como anota Gabriel Zaid (1996) en Los
demasiados libros,

Nos quejamos de la confusién de
lenguas, de la variedad de conver-
saciones, porque sofiamos con la
atencién universal, abarcable para
nuestra finitud. Pero la cultura es
una conversacién cuyo centro no esté
en ninguna parte. La verdadera cul-
tura universal no es la utépica aldea
global, en torno a un micréfono; es
la babélica multitud de aldeas, todas
centros del mundo. La universalidad
asequible es la finita, limitada, con-
creta, de las conversaciones diversas
y dispersas.

+Reformular la animacion?

Asi las cosas, la formula de la anima-
cién puede comenzar a complementarse
con los hallazgos de la historia y la
sociologia de la lectura, pero también
con la asuncién de esos otros lenguajes
que consumen lectores y no lectores.
Por cuenta de los medios audiovisualesy
las nuevas tecnologias, los imaginarios,
las costumbres, las mentalidades y los
lenguajes de las comunidades se cons-
truyen con significados polivalentes que
mutan de tanto en tanto. Frente a ellos
las concepciones enuso sobrelalecturay
sus procesos han de transformarse tam-
bién, no en aras de una moda o del con-
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sumo, sino en aras de la comprensién de
ese universo textual que comparten los
nifnos y los jévenes y en el que encuen-
tran sefias de identidad, tan validas para
ellos, como las que ofrecen los cuentos
de hadas o las historias de Poe o Steven-
son, en aras de construir una suerte de
consenso que permita, en la practica,
combinar la lectura lineal de los textos
impresos con la lectura fragmentaria de
los relatos de videoclips e hipertextos.
Porque en esta cultura mosaico, como la
llama Jestis Martin Barbero (2006), esta
enjuego el descentramiento delacultura
del libro, no para sustituirlo sino para
acomodar a su lado esas otras escrituras
y textos que transforman los moldes de
la sensibilidad, la reflexividad y la crea-
tividad de los individuos.

En esta reformulacién entraria en
juego, también, una dimensién nueva de
la oralidad. Como una experiencia cul-
tural basica, la oralidad es una estrate-
gia de organizacién de la realidad sobre
la que se fundan relaciones entranables
y proyectos de vida. Anterior ala cultura
letrada, la oralidad traspasa la escritura
y la complementa. En la descripcion de
un hecho que afecta a todos, como en
la interpretacién de una narracién, la
oralidad expone al sujeto que habla, lo
abre a la lectura de los otros y le ofrece
unlugaren el grupo. Asiocurre entre los
jovenes de las grandes ciudades, entre
las comunidades rurales e indigenas y
entre los desplazados e inmigrantes. En
el mundo de hoylaoralidad primaria de la
conversacion, que desde tiempos lejanos
se despliega en la vida cotidiana y en las
sesiones de lecturas y relatos comparti-
dos, aparece atravesada, también, por la
oralidad secundaria de la radio y el cine,
de las iméagenes parlantes y los sonidos
del ordenador. Nifios y jévenes expues-
tos alos medios y alas tecnologias infor-
maticas hablan con los referentes que
estos les ofrecen; sobre las palabras y los
sonidos del heayymetal o delreggae, sobre
los didlogos del anime y de los noticieros,
conversan y escriben. Amparados por
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las l6gicas de estos discursos de la ima-
gen y el sonido, que consumen a diario,
fundan sus propias formas de comuni-
cacion. En algunas de ellas, como en el
chat o en los mensajes del mévil, preva-
lecen la economia y las estructuras de la
conversacion; en otras, como los blogs,
leen y escriben combinando el lenguaje
coloquial con la estructura de los géne-
ros periodistico y literario, aforismos,
comentarios, resefias, autobiografias.
Porno hablar del disefio, en el que expe-
rimentan con algunas de las formas de
su acervo visual.

Ante este publico y sus pricticas de
lectura es indudable que laanimacién se
plantee un alto en el camino para consi-
derar qué tanto sabe de él, como puede
convocarlo, qué materiales de lectura
puede proponerle. Porque si bien su
objetivo es acercar a los nifios y jovenes
a los libros, dificilmente puede lograrlo
si omite las posibilidades de dialogo que
genera la lectura cuando para su inter-
pretacién, ellos, lectoresavezados, echan
mano de sus conocimientos de cinéfilos,
musicos, cibernautas. Conocimientos
que los animadores pueden explorar a
fin de responder genuinamente al ape-
tito de conversacién de los pequeiios y a
las palabras ylos silencios entrecortados
de los adolescentes.

Dejo abierta la discusién con una
anécdota de German Rey, un estudioso
de los medios yla cultura, de mi pais:
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que contiene una informacién pre-
cisa y estandar, pero a la vez se la
pone frente a una lectura informal,
traviesa y que descentra al visitante
del ritual esperado. Lo que a veces
no hace la escuela —y tampoco la
animacién de lectura— lo empieza a
hacer el museo y hace afios lo hicie-
ron el rocky el video.
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